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MOTOR WZROSTU 
GOSPODARCZEGO POLSKI

EKSPORT

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
I-III 
kw. 

2013
18,5 19,0 20,7 24,7 29,2 29,2 32,3 32,7 32,0 31,6 33,9 36,9 37,6 40,7

EKSPORT/PKB W %
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WZROST EKSPORTU TOWARÓW Z POLSKI W 2013 R. 
O 6,5 % I OSIĄGNIĘCIE 152,8 MLD EURO 

[w mld euro]

ZMNIEJSZENIE DEFICYTU OBROTÓW TOWAROWYCH 
DO POZIOMU 2,3 MLD EURO 
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WZROST EKSPORTU W 2013 

[wzrost eksportu w %, rok do roku]

� Angola 100%
� Kongo 89%
� Mozambik 75%
� Etiopia 55%
� Kenia 32%

� USA 21%

� Nowa Zelandia 32%

� Chile 34%
� Argentyna 21%
� Brazylia 18% � ZEA 66%

� Korea Płd. 32%
� Mongolia 21%
� Chiny 17%

� Serbia 77%
� Niemcy 6%
� Czechy 4%

* WNP:
�Kirgistan 70%
�Mołdowa 64%
�Białoruś 17%
�Rosja 6%
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CELE:

dywersyfikacja struktury geograficznej 
obrotów handlowych

zwiększenie rozpoznawalności 
polskich produktów

skoncentrowanie działań promocyjnych 
na sektorach/produktach/krajach 

z potencjałem wzrostu  
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Uzgodnienie pomiędzy MSZ i MG 
obszarów współpracy za granicą oraz wspólnych projektów 

przy uwzględnieniu priorytetów geograficznych 

Dopasowanie działań promocyjnych do potrzeb firm i warunków 
gospodarczych działania przy większym zaangażowaniu

organizacji samorządu gospodarczego

Wypracowanie szczegółowego harmonogramu  
projektów, inicjatyw i komponentów gospodarczych wizyt na 2014 

na szczeblu roboczym

GŁÓWNE ZAŁOŻENIA WSPÓŁPRACY:
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Ministerstwo Gospodarki

DZIĘKUJĘ ZA UWAGĘ


